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SOCJOLODZY KOMENTUJA

Potrzebna
strategia promocji

dpowiednia  promocja,

a wigc eksponowanie
waloréw miasta to istotny ele-
ment polityki samorzadowej,
ktory jesli jest dobrze pro-
wadzony, przycigga nowych
mieszkancéw i inwestoréw,
przyczyniajac si¢ do preznego
rozwoju calej gminy. Obecnie
nie wystarczy tylko posiada-
nie réznych kapitaléw. Poza-
dane grupy oséb i instytucje,
ktérych obecnos¢ i dziatalnosé
w miescie generuje prorozwo-
jowy klimat, powinny mieé
odpowiedni dostep do infor-
macji o nich. Zyskujacym co-
raz wieksza popularno$¢ spo-
sobem na osiagniecie tego
celu, jest opracowanie strate-
gii, a wiec dokumentu skta-
dajacego sie z wytycznych dla
podejmowania  precyzyjnie
okreslonych dzialan promo-
cyjnych. Z doswiadczen licz-
nych polskich miast wynika
jednoznacznie, ze wprowadzo-
ne w zycie strategie promocji
przynosza z czasem zadowala-
jace skutki, spelniajac zaktada-
ne rezultaty.

Dlatego réwniez w tyskim
magistracie podjete zostaly
kroki w kierunku opracowa-
nia strategicznego dokumentu
dla Tychéw. Pierwszym z nich
bylo poznanie opinii i pogla-
déw samych mieszkancow
miasta, ktére pozyskane zo-
staly za posrednictwem wspo-
mnianych wyzej badan. Ich
wyniki okazaly si¢ bardzo po-
zytywne i z pewnoscig utatwia
przygotowanie odpowiedniej
strategii promogji.

Tychy.
Dobre Miejsce

Ostatnie lata przyzwycza-
ily nas, ze reklama jest czescia
naszego zycia. Coraz rzadziej
denerwujemy sie, gdy w pro-
gramie telewizyjnym pojawia
sie blok reklamowy, a gaze-
ta nie miesci nam sie w dloni
z powodu liczby dodatkowych
swkladek” Mimo ze deklaru-
jemy nieche¢ wobec reklamy,
w istocie - co potwierdzajg ba-
dania - bardzo dobrze orien-
tujemy sie w $wiecie jej boha-
teréw i scenariuszy. Tworcy
reklam duzg uwage koncentru-
ja wokél wypromowania hasta,
ktére z tatwoscig przywotamy,
czasem zanucimy i oczywi-
$cie skojarzymy z reklamowa-
nym produktem. ,Tychy. Do-
bre miejsce” - to slogan, ktéry

od kilku lat pomaga budowa¢
wizerunek miasta. Neutral-
ny z punktu widzenia skoja-
rzen z konkretnym obszarem
zycia. Nie sugeruje nastawie-
nia rozwoju miasta wylacznie
na przemyst, nie wykorzystuje
marki znanego w calej Polsce
tyskiego browaru, a jedynie,
a moze az, podkresla walor
przyjaznego, otwartego mia-
sta. Mieszkancy dobrze znaja
to haslo, a co wiecej, oceniajg
je pozytywnie. I pewnie stusz-
nie hasto nie wykorzystuje
znanych w calej Polsce marek
produktéw i nazw przedsie-
biorstw kojarzonych z Tycha-
mi. Nie bylo takiej potrzeby,
bo przeciez kazdy dobrze wie,
ze Tychy to gtéwnie przemyst
piwowarski i samochodowy.

Ludzie
- potencjat
Tychéw

Ze zrealizowanych badan
wynika, ze tyszanie identyfi-
kuja si¢ z miastem i postrze-
gaja je bardzo pozytywnie.
Zapytani o pig¢ przymiotni-
kéw, ktérymi mozna okresli¢
miasto odpowiadali, ze jest
ono zielone, moje, ladne, wy-
godne i dobrze skomuniko-
wane. Wydaje si¢, ze trudno
o lepsze podsumowanie. Dla
mieszkancow jest to solidny
dowdd na istnienie wspdlnoty,
ktéra moze by¢ dumna z tego,
ze tworzony i odbierany cha-
rakter miasta rodzi tak warto-
$ciowe skojarzenia. Dla wiadz
miasta to z kolei przestanka,
ze o istniejacy tad warto dbaé
i podtrzymywaé jego pozy-
tywny ksztalt. Miasto wiec bez
watpienia posiada ogromny
potencjal, ktéry ujawniajg nie
tylko statystyki, ale réwniez
opinie mieszkancéw. Wydaje
sie nawet, ze warto$¢ trudno
mierzalnego kapitalu, jakim
s3 relacje miedzyludzkie, po-
czucie wspolnoty, identyfikacji
oraz gotowosci do tworzenia
wspdlnej kultury stanowi bez-
cenny zasob tyskiej spotecz-
noéci. Dlatego istotne jest, aby
skorzysta¢ z uzyskanej wiedzy
i nada¢ odpowiedni kierunek
promocji, tak by coraz wigksze
grono os6b moglo powiedzie¢,
ze Tychy to dobre miejsce.

GRZEGORZ GAWRON,
PAULINA ROJEK-ADAMEK
Wyzsza Szkota Zarzadzania
i Nauk Spotecznych im. ks.
Emila Szramka w Tychach.

Socjolodzy podkreslaja, ze tyszanie identyfikujg sie
z miastem i postrzegaja je bardzo pozytywnie.

Zielone

Wyniki ankiety pokazuja, ze Tychy 83 naprawde dobrym miejscem do mieszkania.

1000 MIESZKANCOW
1 20 INSTYTUCJI
WZIELO UDZIAL

W BADANIACH
ANKIETOWYCH
,TYCHY - MIASTO
OCZAMI JEGO
MIESZKANCOW".

Leszek Sobieraj
Lsobieraj@twojetychy.pl

ychy. Dobre miejsce”

To hasto mialo by¢ zmie-
nione na nowe, ale jak wykaza-
ta przeprowadzona w styczniu
i lutym ankieta, zdecydowanej
wiekszoéci badanych (70 proc.)
podoba si¢ i jest dobrym slo-

ganem promujacym miasto.
Zmiany wigc nie bedzie...
A opracowane wyniki ankiety
pokazuja, ze Tychy sa napraw-
de dobrym miejscem - na py-
tanie o ocene warunkow zy-
cia w mieScie ,,bardzo dobrze”
i ,dobrze” odpowiedzialo az
81,5 proc.

Badania  przeprowadzi-
li dr Paulina Rojek-Adamek
imgr Grzegorz Gawron z Wyz-
szej Szkoly Zarzadzania i Nauk
Spolecznych im. ks. Emila
Szramka w Tychach na zlece-
nie Urzedu Miasta Tychy. Ich
celem bylo poznanie opinii
i pogladéw mieszkancéw mia-
sta. Badania stana si¢ podsta-
wa do opracowania strategii
promocji Tychow.

Atuty miasta

Wedtug ankietowanych najwiekszym atutem Ty-
chéw jest obfitosc zieleni (39,2 proc). Na drugim miej-
scu wymieniono dobrze rozbudowana kRomunikacje
miejska (19), a na trzecim ,,przestrzennosé/przestron-
noaé” (12,1). Kolejne miejsca w tym rankingu pluséw
zajmuja: 4. Dostepnosé punktéw ustugowych, 5. Sze-
rokie ulice (uktad ulic), 6. Lokalizacja, 7. Czystosd,
8. Dynamiczny rozwdéj, 9. Chtonnosé¢ ryku pracy,
10. Cisza i spokéj.

Wiecej
optymizmu

Trzeba przyznaé, ze wy-
niki ankiety napawajg opty-
mizmem, a rdwnoczesnie po-
twierdzaja najwieksze atuty
miasta. Wiekszo$¢ badanych
nie tylko pozytywnie ocenila
warunki zycia w Tychach, ale
62,3 proc. stwierdzilo, ze w cia-
gu ostatnich 3 lat warunki te
»polepszyly si¢” i ,,zdecydowa-
nie sie polepszyty”.

- Tyszanie wysoko oce-
niajg warunki zycia jakie ofe-
ruje im miasto, dzieki czemu
mieszka sie im tutaj wygod-
nie. Mieszkanicéw miasta cie-
szy np. wzrost liczby punktéw
ustugowo-handlowych  czy
mozliwos¢ robienia codzien-
nych zakupéw - méwi Iwona
Ciepal, naczelnik Wydzialu
Informacji, Promocjii Wspot-
pracy z Zagranica UM Ty-
chy. - Jeszcze nie tak dawno
uwazano, ze jak sie chce zro-
bi¢ zakupy, trzeba pojechaé
do Katowic. Teraz juz nie. An-
kietowani jako plusy wymie-
nili funkcjonowanie komu-
nikacji miejskiej, mozliwos¢
uprawiania sportu i rekreacji,

dostep do instytucji admini-
stracji publicznej, mozliwo$é
ksztalcenia, uczestnictwa
w kulturze i dostgp do stuzby
zdrowia.

Zwiazani
z Tychami

Tyszanie sa  lokalny-
mi patriotami, silnie zwia-
zanymi ze swoim miastem.
Az 89,5 proc. ankietowanych
stwierdzilo, ze jest mocno lub
$rednio zwigzanych z Tychami,
natomiast 65 proc. uczestni-
kéw badan nie jest zaintereso-
wanych opuszczeniem miasta
(pytanie dotyczyto mozliwo-
$ci przeprowadzenia sie do in-
nego miasta z rodzing). Warto
podkresli¢, ze wigkszo$¢ tych
0s6b mieszka w Tychach wie-
cej niz 16 lat.

Jakie miasto?

Na pytanie, jakie przy-
miotniki charakteryzuja Ty-
chy, ankietowani odpowiada-
li najczesciej: zielone, moje,
podkreslajac swoja identyfi-
kacje z Tychami, tadne, wy-
godne, przestrzenne i roz-
legle - dodaje Marta Witek,

Jak ocenia Pani/Pan ogélne warunki zycia
w miescie Tychy?

Bardzo dobrze - 182;18,2%
Raczej dobrze 633;63,3%
Ani dobrze ani zle - 138;13,8%

Raczej 7le I 24; 2,4%
4;0,4%

Bardzo zle |

Trudno powiedzie¢ I 19; 1,9%

Zrédto: badania wiasne, Tychy 2009

Jak silnie czuje sie Pani/Pan
zwigzana/y z Tychami?

Nie wiem / trudno :| 19:1.9%

powiedzie¢

W og6le nie czuje sie .
zwigzana/y z Tychami 25;2,5%

Czuje sie stabo .
zwiazana/y z Tychami 61;6,1%

Czuje sie Srednio
zwiazana/y z Tychami

302;30,2%

Czuje sie mocno
zwiazana/y z Tychami

593;59,3%

Zrédto: badania wtasne, Tychy 2009

ELIZA MADEJ
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pracownik  wydzialu pro-
mocji. - Ta ,rozleglo$¢” czy
WreczZ rozproszenie, nie jest
dla wigkszoéci ankietowa-
nych wada, a wlaénie zalety,
daje im silne poczucie swobo-
dy. Ankietowani odpowiadali
takze na pytanie, jakim mia-
stem maja by¢ Tychy. Oka-
zalo sig, ze chcieliby, by byto
to miasto biznesu, handlu,
kultury i sztuki.

Po stronie
minusow

Zdaniem ankietowanych
gtéwnymi wadami miasta s3
brud panujacy na ulicach oraz
problemy  komunikacyjne.
Mieszkancy oczekuja remon-
tow i rozbudowy drég, budowy
parkingéw, dalszej rozbudowy
komunikacji miejskiej, moder-
nizacji Paprocan oraz rozwoju
miejskiej kultury i rozrywki.
Wedlug ankietowanych nale-
zy tez wyznaczy¢ i wyekspo-
nowaé centrum miasta, ktd-
re przyciagneloby inwestorow
i wplynelo na rozwéj punktéow
ustugowo-handlowych.

To sie podoba

Imprezy. Najwiecej spo-
$rod ankietowanych mieszkan-
cow Tychoéw zna i uczestniczy
w duzych imprezach plenero-
wych, takich jak:

Dni Tyskie, Dni Czeko-
lady czy Port Piesni Pracy.
Mniejsza widownie gromadza
imprezy skierowane do okre-
Slonego grona odbiorcow.
Imprezy takie jak Wieczory
Koledowe, Slaska Jesien Gita-
rowa, Targi Tworczoéci Osob
Niepelnosprawnych ,W do-

godne

Miasto Tychy jest...
- ocena wybranych cech miasta

Miasto Tychy jest:
estetyka
BRUDNE | ] ] | CZYSTE
BRZYDKIE LADNE
SIARE | ] ] KOLOROWE
architektura)
NIENOWOCZESNE | | el ] NOWOCZESNE
ROZPROSZONE | ] ] ] ZWARTE
CHAOTYCZNE | | | ] UPORZADKOWANE

NIEWYGODNE | ] | WYGODNE

funkcjonalnafé]’
NIEFUNKCJONALNE | ] ] FUNKCJONALNE
ZLE SKOMUNIKOWANE |. ] ] l ] DOBRZE SKOMUNIKOWANE
NIEPRZYJAZNE | ] ] I | PRZYJAZNE

stosunki spoteczni
OBCE |_|_|ﬁ>_| MOJE
NIEBEZPIECZNE | ] ] ] | BEZPIECZNE

ekolo;

7 BRUDNYM POWIETRZEM | | [ S 1 | ZCZYSTYM POWIETRZEM
HALASLIWE | ] ] [ ] | NIEHAEASLIWE
NIEZIELONE | ] ] ZIELONE
-2 -1 0 1 2

Zrédto: badania wtasne, Tychy 2009

brym TTON-ie by¢ Aniolem”,
s3 jednoczesnie bardzo wyso-
ko oceniane przez uczestni-
kéw.

Jesli chodzi o zmiany
sprzyjajace rozwojowi miasta
w ciggu 3 ostatnich lat, najwie-
cej badanych wskazato na uru-
chomienie Szybkiej Kolei Re-
gionalnej ,,Flirt’, rewitalizacje
starszych cze$ci miasta, reno-
wacje drog, rozwoj Strefy Eko-
nomicznej i modernizacje lo-
dowiska.

- Wskazane na ,Flirt”
jest o tyle zaskakujace, ze ko-
lej ruszyta w grudniu, a bada-
nia przeprowadzono w stycz-

niu i lutym - dodaje Iwona
Ciepal. - To jednak dowo-
dzi, jak duze jest zapotrze-
bowanie na takie sprawnie
dzialajace  przedsiewziecia.
Wazna jest tez rewitalizacja
starszych czeéci miasta. Sta-
ja si¢ one ladniejsze, ale réw-
nocze$nie przywracana jest
wlasciwa funkcja tych osie-
dli, na nowo tworzy sie wiez
spoleczna. Z kolei nizej niz
mozna bylo oczekiwa¢ oce-
niona zostala kanalizacja. Po-
wodem jest chyba fakt, ze z jej
budowa wigza si¢ okreslone
ucigzliwodci. Przej$ciowe, ale
zawsze.

Czerkawski i...

browar

Na pytanie: ,Czy moze
Pani/Pan wskazaé
stawne osoby zwiazane
z miastem Tychy, kto-
rych wizerunek mogt-
by byé wykorzystany
w kampanii promuja-
cej miasto”, najwiecej,
bo 41,2 proc. badanych
odpowiedziato, ze Ma-
riusz Czerkawski.
Kolejne miejsca
w pierwszej ,,10” zajeli:
2. lreneusz Krosny,

3. Ryszard Riedel,

4. Andrzej Dziuba,

5. Hanna i Kazimierz
Wejchertowie,

6. Jerzy Dudek,

7. Marek Szczepanski,
8. Krzysztof Oliwa,

9. Roman Polko,

10. Maria Lipok-Bier-
wiaczonek.

Z kolei na pytanie:
+Z czym Pani/Pana zda-
niem kojarzone jest mia-
sto Tychy przez miesz-
karncéw innych miast
woj. slaskiego, 46,1 proc.
odpowiedziato:

Browar Tychy.

Kolejne miejsca:

2. Fiat Auto Poland,

3. Jezioro Paprocany.

W3iréd odpowiedzi pa-
dto réwniez piwo, zie-
len, hotel Piramida, ho-
kejowa druzyna GKS
Tychy, trolejbusy.

Wspomnienia o
nagrodzone I
Muzeum Miejskie w Ty- ;:CIH'I"
(CAT

chach rozstrzygneto konkurs
na wspomnienia z lat miedzywojennych, okresu okupa-
¢ji 1 lat powojennych. Konkurs byt adresowany do 0s6b
dorostych.
Wspomnienia osoby starszej mogta spisa¢ osoba mtod-
sza. Konkurs ogtoszono we wrzesniu 2008 roku. Termin
nadsytania prac uptynat 31 stycznia 2009 roku.
Na konkurs nadeszto 12 prac 9 autoréw. Prace oceniato
jury w sktadzie: dr Maria Lipok-Bierwiaczonek, dr tu-
cja Staniczek, dr Wojciech Schaffer, Agnieszka Ociepa,
Joanna Kucz-Pieczka. Przy ocenie prac jury wzieto pod
uwage przede wszystkim wartosé informacji historycz-
nych, zwiazanych z zyciem rodzin tyskich, liczbe i jakosé
zataczonych dokumentéw i fotografii archiwalnych,
a takze forme literacka.
Uroczyste podsumowanie konkursu odbyto sie 16 kwiet-
nia w siedzibie muzeum przy ul. Katowickiej 9. Nagro-
dzeni to: Krystyna Kosma za dwie prace ,,Wspomnienia
z okresu okupacji” i ,Dzieje pewnego domu — niemego
dwiadka budowy osiedla B w Tychach”, Pawet Grych-
tolik za prace pt. , Tychy z lat mojego dziecinstwa i mto-
dosci 1929-1950" oraz Jerzy Hetmanski za prace , Ty-
chy z lat mojego dziecinstwa i mtodosci. Wspomnienia”.
Jury wyréznito tez Marie Skowron, ktéra na konkurs
nadestata trzy prace. Informacje zawarte w ,, Tu jest méj
dom”, pracy w ktérej pani Maria opisuje m.in. miastecz-
ko barakowe, 33 zrédtem cennych informacji dla Mu-
zeum Miejskiego w Tychach.
Wszyscy uczestnicy dostali pamiatkowe dyplomy oraz
wydawnictwa Muzeum Miejskiego w Tychach. Nato-
miast nagrody dla autorow najlepszych prac beda mia-
ty charakter honorarium za opublikowanie prac lub ich
fragmentéw. Laureaci otrzymaja takze po 10 egzempla-
rzy publikacji. Publikacja zawierajaca wspomnienia na-
destane na konkurs ukaze sie jesienia tego roku.
Konkurs Muzeum Miejskiego w Tychach , Tychy z lat
mojego dziecinstwa i mtodosci” zorganizowany zostat
w ramach 75. rocznicy nadania Tychom praw gminy
miejskiej.

JOANNA KUCZ-PIECZKA

KWIATY, KRZEWY, DRZEWA...

Tychy zakwitna!

co poprawié?

,Budowa i remonty drég” — taki powinien by¢, zda-
niem ankietowanych, priorytet na najblizsze 3 lata
W rozwoju miasta. A ponadto: 2. modernizacja Oarod-
ka Paprocany, 3. rozwéj kRultury 1 rozrywki, 4. budo-
wa parkingéw, 5. remont dworca PKP, 6. tworzenie
nowych kRlubéw i odrodkéw rekreacyjno-sportowych,
7. dalsza rewitalizacja 8. zwiekszenie poziomu bez-
pileczenstwa.

Czy zna Pani/Pan
hasto ,Tychy. Dobre miejsce”?

Zrédto: badania wiasne, Tychy 2009

rodzina i praca

W ankiecie znalazto sie pytanie: ,,Czy gdyby Pani/Pan
miata/miat mozliwoa¢ przeprowadzenia sie do innego
miasta, czy skorzystataby/tby Pani/Pan z tej okazji?”
ORkazato sig, ze 62,5 proc. odpowiedziato ,,zdecydowa-
nie nie” i ,raczej nie”. Gtéwnymi powodami, dla ktérych
wiekszosé tyszan nie zdecydowataby sie na przepro-
wadzke, jest bliskosé rodziny 1 znajomych oraz posiada-
nie statego zatrudnienia. Wedtug przeprowadzajacych
badania, nie jest to zaskoczeniem, bowiem odzwiercie-
dla wyniki ogélnopolskie. Okazuje sie, ze rodzina i pra-
ca to dla wiekszosci Polakéw (i tyszan) nadal najistot-
niejsze wartosci zyciowe. Oto 10 powodéw, dla ktérych
mieszkancy Tychéw nie chca sie wyprowadzi¢:

1. Bliskos¢ rodziny/znajomych — 22,6 proc.

2. Przywyczajenie/przywiazanie, sentyment — 19,2 proc.
3. Praca - 10,1 proc.

4. Podoba mi sie¢ miasto — 5,5 proc.

5. Tu sie urodzitem i chce tu zy¢ - 5,0 proc.

6. Dobrze mi sie tutaj mieszka - 4,9 proc.

7. Duzo zieleni - 4,1 proc.

8. Lubie to miasto — 3,1 proc.

9. Jestem za stara/ry na przeprowadzki - 2,8 proc.
10. Dobra komunikacja miejska — 2,1 proc.

kto odpowiadat?

W badaniach pn. ,Tychy — miasto oczami jego miesz-
kancow” wzieto udziat 1000 losowo wybranych miesz-
kancéw (od 18 lat). Byta to grupa reprezentatywna,
odzwierciedlajaca rzeczywiste proporcje spotecznoici
miasta Tychy (wg ptci i podziatéw wiekowych), repre-
zentujaca wszystkie czesci miasta wedtug podziatu
na okregi wyborcze. Ponadto w ankiecie wzieli udziat
eksperci — 20 instytucji, organizacji, stowarzyszen,
firm reprezentujacych wszystkie dziedziny zycia spo-
tecznego, w tym jedna osoba z Rady Miasta Tychy.

Setki nowych drzew i krze-
wow, kilka odmian iryséw
na skwerze nad potokiem
Tyskim i pachnaca lawenda
- to tylko kilka przyktadéw
na to, jak zmieni sie wkroétce
krajobraz Tychéw. W kwiet-
niu ruszyty prace w ramach
projektu zagospodarowania
terenéw zieleni.

'Drzewa i krzewy zostang na-
sadzone w ramach zadania

sGospodarka $ciekowa w mie-
$cie’, na terenie tyskich parkéw
i skweréw. Bedzie to rekompen-
sata za wezesniejsza wycinke. 400
drzewek i ponad 100 krzewow
ozdobnych bedzie mozna podzi-
wia¢ w Parku Jaworek, w Parku
Suble w rejonie placu zabaw przy
ul. Zwakowskiej oraz na terenie
Centrum Zarzadzania Kryzyso-
wego przy al. Niepodlegtosci.
Projekt zakladajacy roz-
wdj zieleni w miescie opraco-
wal Henryk Oziembata, miejski
architekt krajobrazu. To dzieki
projektowi Oziembaly wiosng
na tyskich trawnikach zakwi-
tly krokusy i narcyze. Na 2009 r.
zaplanowano tez obsadzenie ra-
bat roslinami odpornymi na wa-
runki miejskie. W mieécie roz-
stawionych zostanie rdwniez
15 kwietnikéw o wysokosci
1,20 m i 2,40 m, w ktdrych za-
kwitng zwisajace  pelargonie,
powstang nowe trawniki, ozdo-
bione m.in. krzewami jalowca,
lawendy i irgi. Na Skwerze przy
Placu Wolnoéci na nowych ra-
batach zakwitnie szatwia, aksa-
mitka i konwalia, a Skwer nad
potokiem Tyskim w Parku przy

ul. Hlonda przyozdobig rabaty
réznych odmian irysow.

W Parku Pélnocnym juz
teraz ruszyl remont alejek. Do-
datkowo wkrotce zostang za-
montowane nowe fawki i kosze
na $mieci, a plac zabaw istnie-
jacy na terenie parku zostanie
rozbudowany. Zamiast typowe-
go trawnika w parku beda nasa-
dzone ozdobne trawy i paprocie,
oraz najprawdopodobniej w tym
roku przeprowadzony zostanie
remont drewnianego pomostu.
W planach jest tez utworzenie
w parku ogrodéw lesnych, ktére
zapelnig sie owocujgcymi i mio-
dodajnymi drzewami oraz aro-
matycznymi ziotami, ktére maja
przyciagna¢ okoliczne pszczoly.

— Chcemy tez opracowaé
$ciezki  przyrodniczo-eduka-
cyjne na terenie kilku parkéw
w miescie - méwi Anna Wa-
rzecha z Wydzialu Komunalne-
go Ochrony Srodowiska i Rol-
nictwa UM Tychy. W tym roku
na przelomie kwietnia i maja
zostanie tez przeprowadzona
kolejna akcja szczepienia kasz-
tanowcow, ktora obejmie oko-
fo 200 drzewek na skwerze
przy ul. Czarneckiego, w Par-
ku Miejskim, Parku Gérniczym
i przy Alei Bielskiej. W pracach
przy zagospodarowaniu zieleni
w miescie uczestniczy tez Miej-
ski Zarzad Ulic i Mostow, ktory
juz od tego tygodnia rozpocz-
nie nasadzanie drzew i krzewow
w formie naturalnej oraz drzew
alejkowych (w sumie ponad 1
tys. rodlin) wzdtuz ul. Sikorskie-
go od Hotelu Piramida w strong
ul. Beskidzkiej. L, MW




